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O PIOR JA PASSOU...E O BRASILCOMECA A SE
RECUPERAR!




O pior ja passou... educainsights
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Educacao Superior no Brasil ainda € um diferencial

relevante para o curriculo!
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Salario/renda de emprego entre 25-64 anos de idade, por

nivel de escolaridade para o Brasil e os EUA

- Ensino Médio Incompleto*

- Ensino Médio Completo mas sem Ensino Superior?
- Ensino Superior Completo®

Em comparacdo com outros paises, a
renda de um individuo é altamente
influenciada pelo nivel de educacdao.
Este fator impulsiona o crescimento no
setor educacional em tempos de
melhoria econémica, dada a maior
quantidade de dinheiro disponivel para

investimento

Fontes: Credit Suisse, IPEDS, OECD, OC&C
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Nossa penetracao ainda esta longe do ideal...
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Portanto, o setor ainda tem espaco para crescer!

PNE: ESTIMATIVA DE TAXA DE PENETRACAOBRUTA - 2010 A 2024 TOTAL DE MATRICULAS E CRESCIMENTO NECESSARIO - PROJECAO
e . CAGR 10-16 4,0%(
Ministério da Educacao tem uma meta de 50% da 010 .
Taxa de Penetracao Bruta no Ensino Superior, o 2011 EE——— 7
que significa uma meta total de matriculas de 11,7 2012 I 70
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milhées até 2024 2013 . /.3
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o) 2020 _ 19,7
» - 50 /0 2021 . 10,2
+1,7M +3,7M 2022 10,7
Alunos Alunos 2023 - 11,2
| t 2024 . _— 117
GAP de 2,0M Alunos/matricula! CAGRIG-24 (MilhGes)

(Projecoes)

Fontes: MEC, INEP, PNE
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MAS O QUE ESPERAR PARA
O SETOR EM 2018?



AL

RETROSPECTIVA FIES: O FIM DE UM CICLO A NOVA ERA DO EAD

Qual foi o comportamento do O que esperar das novas regras do Qual é a expectativa para
setor no Brasil nos ultimos anos e programa e o final do ciclo de o segmento, além da tao
onde estao as oportunidades? 2014 falada guerra de precos?




1 4

educainsights

RETROSPECTIVA

Qual foio
comportamento do
setor no Brasil nos
ultimos anos e onde
SN EER
oportunidades?




A evolucao entre 2010 e 2016... i

CAGR
CAGR CAGR CAGR +3,9%
CAGR +9,6% -0,3% o ’
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Fontes: Censo Ens. Superior INEP



Ha espaco para crescimento em todas as regioes do pais  educainsights

Share por Estado - Total de Matriculas (%)

NORTE NORDESTE

36

17,7 320 655
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coos 8000 34
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43 38
32
POP PIB MATR. PENET.
a3 864 3238 3612

29,5 1008 1327 15,6 579
Legenda: B mu B . . . — o
Populacdo (2016 - Milhdes)
PIB (2015 - R $ Milhdes) POP PIB MATR. PENET. POP PIB
Matricula total (2016 milhares)

MATR. PENET POP PIB MATR. PENET

Penetracdo (2016 -%) - com base no total de matriculas no ensino superior (somente graduacio) @ @
versus populacéo total entre 18 e 24 anos.

Fontes: Censo Ens. Superior INEP, IBGE e Estudos Educa Insights
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O que esperar com
O NOVO programa e
quais sao as
consequéncias com
o fim do ciclo?

educainsights




E o que projetar para o volume total de contratos? educainsights

EVOLUGAO DE TOTAL DE CONTRATOS & SHARE FIES vs. TOTAL DE MATRICULAS (2010 s 2020f)

mmm \/olume Total de Contratos FIES ~ «----- FIES Share no Total de Matriculas
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Fontes: MEC/Estudos Educa Insights
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2018 é o fim de um ciclo para o programa... educainsights

NOVOS CONTRATOS vs. EGRESSOS FIES (2010 vs. 2020E)

Egressos/Novos 0,29 0,15 0,07 0,08 0,44 0,79 1,52 2,90 1,46
g 800 739
§ 400 560 Assumindo apenas FIES Tipo 1
400 378 %
287 320 %ég 290
204 7
200 y 154 . 126 161 100% % 100 146

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017E 2018 E 2019E 2020E

m Novos Contratos FIES  mEgressos com FIES

Fontes: MEC/Estudos Educa Insights



Esta tendéncia ja aparece ha alguns anos... educainsights

CONCLUINTES FIES VS. TOTAL DE CONCLUINTES
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Fontes: MEC



Tal mudanca do papel do FIES cria novos desafios no setor...




O primeiro deles: como controlar a EVASAO?
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Com menos FIES, menor é a trava para evadir

— F|ES Share no Total de Matriculas === Evasao no Primeiro Ano
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Fontes: Censo Ens. Superior INEP e Projecées Educa Insights



Cuidado com a evasao! Satisfazer e reter alunos
reforca-se como diferencial competitivo...
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Taxa de Evasao Alunos Regulares Taxa de Evasao Alunos FIES
(Y16 vs.Y15) (Y16 vs.Y15)
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161.010
@
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Base Formandos Retorno Evasao Base Inicial Formandos Retorno Evasao
Inicial Possivel Possivel

Fontes: Censo Ens. Superior INEP



Cuidado com a evasao! Satisfazer e reter alunos

educainsights

reforca-se como diferencial competitivo...

- . . 0

Questoes financeiras outres 270

respondem por 36% do Campus era longe da minha casa 28%
alunado....e é sempre o Ainfrados laboratérios erainadequada 14%

Ainfradas salas de aula era inadequada 11%

principal motivo!

Nao consegui conciliar estudo e trabalho 68%
Conciliar Meu curso so6 era oferecido em um turno 19%
trabalho e estudo A |ES ndo tem turnos flexiveis 8%

Mas como Nao gostei da didatica dos professores 33%

W evitar que oS . A s Senti que outras IES eram melhores 27%
L1 outros 64% Qualldade académica Nao me garantiu melhores oportunidades de emprego 11%

. Optei do estud t t 74%

Aia deixema ot : e
minha IES? Otivos pessoals Mudei de cidade 10%

Nao me identifiquei com curso 51%

H H T ~ Ambientena lhed 19%

Falta de identificacao Amblentendo era scolhedor %
ao houve nivelamento 11%

. ) ° Valor da mensalidade alto 60%
M Otl VOS fl n a n Ce I ros Nao consegui financiamento 17%
Nao obtive desconto 7%

Fontes: Estudos Educa Insights



Novos mecanismos para garantia de acesso:
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descontos de curto prazo + financiamentos privados

COMPARATIVO 2016
MENSAL. TOTAL vs. MENSAL. LIQUIDA
Riio  R$1244 R$1.351 RS 1.412

R$ 1.200
R$ 1.000
R$ 800
R$ 4 o, o, 0,
R$ 200 14% 24% 4%
R$0

R$ 1.188

DNC:
24%

BELO HORIZONTE BRASILIA CURITIBA SALVADOR
COMPARATIVO 2017
MENSAL. TOTAL vs. MENSAL. LIQUIDA
R$ 1.600 R$1.511 R$ 1.473
R$ 1.400 R$ 1.220
RS 1200 R$ 1.102
R$ 1.000
R$ 800
R$ 600 DNC: DNC: DNC: DNC:
oo 13% 30% 3% 3%
R$0
BELO HORIZONTE BRASILIA CURITIBA SALVADOR

Fontes: Estudos Educa Insights

m FULL PRICE NET PRICE

R$1.143

DNC:
29%

SAO PAULO

mFULL PRICE NET PRICE

R$ 1.074

DNC:
25%

SAO PAULO

— MENSAL. VS. INFLAGCAO —

Belo Horizonte e Salvador
tiveram politicas comerciais
agressivas entre 2016 e
2017. Os valores liquidos de
mensalidade cairam -2% e 5%
respectivamente, versus uma
inflacdo de aprox. +5% no
periodo.

S3o Paulo, teve 318K novas
matriculas emn 2016 e os
precos liquidos
permaneceram estaveis:
mensalidade médiade  R$
800 em ambos os anos.

Brasilia e Curitiba
aumentaram os precos em
12% e 4%, respectivamente,
mas com uma pequena
alteracao nos valores
liguidos.




ERADO
EAD

"%, O que podemos

'»esperar para
%’ 0segmento,
além da tao
falada guerra

de precos?

educainsights




Nova realidade do EaD: Expansao em trés vias!

E ja falamos isso antes do Decreto...

educainsights

CENARIO DE MERCADO - 2014

Split entre matriculas presenciais e EaD:

5.9MM
21

Sem opcdo EaD (%)
Volume Presencial (%)
B volumeEaD (%)

1

2N 94 IES ofertantes

.

2\

91 programas EaD

@ 2.9K polos EaD

Fontes: Censo Ens. Superior INEP/Estudos Educa Insights

PLAYERS/ IES
As 50 maiores IES
presenciais iniciam
operacao EaD e
replicam
penetracao (26%)

DISTRIBUICAO

IES EaD equalizam o

n° minimo e
tamanho de polos a
média do mercado
(31 polos | ~100
alunos)

PRODUTO

Atuais players EaD
expandem portfdlio
e ofertam todos os
cursos que
representam 80%
do volume
presencial

B

5.9MM

21 4.9MM

R

49

62

5.9MM
21
4.9MM
47
5.9MM
12
5.2MM

e

5.9MM
10 ~_5.3MM
54

60

E se
combinassemos
as trés iniciativas

H ?
de crescimento? MANTENDO AS TAXAS DE

CRESCIMENTO HISTORICO, EAD

+OPCAODEIES  ULTRAPASSA PRESENCIAL EM 2023...
+ DISTRIBUICAO
+ PRODUTOS
51%
43%
20%
80% 57% 49%
2014 2018 2023
Volume Presencial Volume EAD



Explosao de polos autorizados e grandes grupos
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aproveitarao esse crescimento...

Volume de credenciadas dobrou +2.5K novas unidades autorizadas Grupos ampliarao escala...
Evolucao de IES Credenciadas (apds decreto) Volume de Unidades autorizadas (apds decreto) Antes vs. Depois - Grupos Capital Aberto
93% : Potencial Novas Unidades Expansao Base Atual

Maximo Ano

1.866

+ 2 mil +424%

vs Pré-decreto

~5.500 unid.
78% KROTON 927 200
vs Pré-decreto
110
102 ESTACIO 250 231
5
O
™
o SER 18 400
o
o L
re) -
8 11 14 § o
ANIMA 53 650
Total JUN/17 JUL/17 AGO/17 TT Meses Total JUN/17 JUL/17 AGO/17 TT Meses
Novos Credenciamentos via Cl (>=3) Novas unidades autorizadas (post)

Novas unidades autorizadas (post)

- Novas IES publicas (b6nus) - Total de unidades autorizadas Jun-Ago . . ,
- Unidades ativas (pré)

Novos Credenciamentos via Pds-grad. Delta para potencial maximo

Fontes: MEC/Estudos Educa Insights



E existem diferentes estratégias
competitivas possiveis...

educainsights
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NICHO . R
S ESPECIALISTA
Baixa distribuico NACIONAL *
Entrega exclusiva INOVADOR
Prego alto Média distribuigdo NACIONAL

Foco produto hibrido DIFERENCIADO

Preco médio - alto

Alta distribuicao
Entrega diferenciada
. Prego baixo - médio
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Baixa distribuicao
Entrega padrao
Preco “de defesa”

ESCALA/VOLUME |

Fontes: Estudos Educa Insights



E existem diferentes estratégias

competitivas possiveis...

educainsights

A N”FGV ONLINE

1°EaD paa @ u’

Economia Criativa = UNISINOS

NICHO
ESPECIALISTA

Baixa distribuicao
Entrega exclusiva
UNi:eOb Preco alto

Foco no Agronegdcio
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Fontes: Estudos Educa Insights
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Mas, cuidado! Entrar no EAD de escala nao é facil... educainsights

DISTRIBUICAO DE MATRfCULAS POR ESTRATEGIA COMPETITIVA E PLAYER
Quem nao tem

9% experiéncia, nao
entranojogodo
100% online!
LIS M \© ..
UNIASSELVI UniCesumar A es Cala ja tem
dono!

Para defesa de share
local, s6 com parceiros
¥ que permitam que a
!(rgtcdm o % largada n3o se inicie no
marco zero.

M Nacional de Acesso [l Nacional Diferenciado [l Nacional Inovador Il Nicho Protecdao de Share

Fontes: Censo Educacao Superior 2016/ Relatérios de empresas listadas/ Bases internas Educa Insights



O mercado ainda é “viciado”
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pelo modelo Nacional de Acesso

Dispersao de Ticket Médio - Administracao - Brasil Dispersao de Ticket Médio - Administracao - Brasil
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D | ® ° ° — : g
ap ° ‘ ‘ ‘ ° o. ° I m
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3! ¥
7 : .00..00. 1 0:0. ® goo o O 0: g
[ o%e® 0% . . .000 °°:0 Se %% |
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R$2OO % o o ° ° R$ 200

Fontes: Estudos Educa Insights



Pelo qual, garantir acessibilidade

ainda é fator determinante...

educainsights

Sao do sexo masculino

Tem mais de 30 anos

Estao trabalhando

GRADUACAO EAD

Perfil do aluno em IES Privadas

Contribuem para
sustento da familia

Renda até
3 salarios minimos

32% Pesodo Preco naDecisio

Fontes: ENADE 2014 - Particular Presencial e EAD (INEP/ MEC) / Estudos Educa Insights
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E um simples desconto muda a escolha de marca! educainsights

Impacto em volumetria por alteracées em preco é COEFICIENTES DE
25 AIS SIGNIFICATIVO NO EAD do que no Presencial ELASTICIDADE A PRECOS

20

15
MODALIDADE Coeficientes

10

i o
0 PRESENCIAL -2.43
.
-10
i @
15 |
-30% 20% 40% | 10% 20% 30% EAD 1 -7.99
=——=EAD Presencial
==
= < e PRECO e r S
% ~ MED% o) @ Variacao % em volume de alunos
Reducao de Preco Aumento de Preco A resultante da variacdo de 1% no preco de

cada IES

Fontes: Estudos Educa Insights



No entanto, o comportamento de compra esta mudando...

A tao falada “guerra de precos” pela explosao da oferta abre espaco
para um novo segmento focado em DIFERENCIAIS DE PRODUTO!

educainsights




|IES estao mudando o foco de comunicacao e

educainsights

preco ja nao é o primeiro atributo em destaque

UNOPAR ENSINO A DISTANCIA i ‘ % VESTIBULAR 2016
e ol et \

Inscreva-se ja:

- </ - unopar.br X
VOCEMERECE o'V oy oy 2y -- 2016: Foco 100% em Desconto mensal.

RS 59 - U%?ar 7/ 2017:Mistode Mensalidade + Atributos
\ e

AQUI VOCE EDUCAGAO A DISTANCA
NUNCA ESTA SOZINHO

/ “' - '.:‘.m
oy ! vl -
. 4 I X e \
TUTORES \,‘\ ) T
Rt RGN | B neSe
N | E

GRADUACAO
SEMIPRESENCIAL
A PARTIR DE

2017: Mistode Mensalidade + Atributos “~on BB FVOCE DIGITAL ATENA

. HORA DE ESTUDAR.
2018: Foco 100% em Atributos do produto

Fontes: UNOPAR/Estudos Educa Insights



|IES estao mudando o foco de comunicacao e

educainsights

preco ja nao é o primeiro atributo em destaque

2017

4 "EU \‘%‘%

CONSTRUO
A MINHA

(HISTORIA.”

URAN, supervisor de logistica,
formado pela UNIASSELVI.

PN

ESCOLHERAM
UNIASSELVI . juiossev.

GRADUACAO A DISTANCIA 00 [i

esTupo’s e R$1 59 § %
2o A
53

GARANTIDO WW :
em uniasselvi.com.br. POR M ES

Fontes: UNIASSELVI/Estudos Educa Insights

- S | Callto Action:
| Crescimento

Preco

e

GRADUACGAOD VOCE APRENDE
MELHOR QUANDO ’
TEM LGUEM Atrlbuto
diferencial
UNIASSELVI

Semipresencial de verdade: encontros semanais com tutor em sal
Atributo

diferencial

)




Uma rapida “pausa” para refletir sobre o mercado e
entender o porqué de acreditarmos tanto no Hibrido...

educainsights




E como as IES podem fazer isso?
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Ha trés estratégias possiveis...

REPOSICIONAMENTO DIFERENCIACAO

una uniblh ZE POSTS

DIFERENCIACAO
POR PRODUTO

COMPLEXO EDUCACIONAL Escola de Comuinicagdo e Negdclos
PRESENCIAL SEMIPRESENCIAL ONLINE
CAGR 10-16 CAGR 10-16
TICKET MEDIO CACR 10-16
R$1.300,00 - o 4.2% 4.1%
2010 6.2% Obs: oferta do curso de administracdo em Curitiba. Preco site.
R$1.100,00 - 59
R$900,00 - R Y 2 19 g 17 ¢
’ 38 - d S 13 F g 107 113 123 o 8
7001008 m>0® 3 F; 2 POSITIVO | ¢ 5
R$500,00 {1 R$ K50 s % % 8,8% I I I 2
s g
R$300,00 - E
TICKET 2010 2016 2010 2016 2010 2016 L RESNCAL B EAD
Qual é orisco? Qual é arestricao? Qual é o ponto de atencao?
E UM CAMINHO SEM VOLTA! SO PARA GRANDES MERCADOS! CONHECER O MERCADO E CHAVE!

Fontes: Estudos Educa Insights
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Por isso, gostariamos
de refletir sobre

“5 MITOS”

gque costumamos ouvir
no mercado...

B R SR

1 </
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educainsights

MITO #1

“Se sou um marca
forte no presencial,
é melhor investir no
EaD do que no
Hibrido.”




Em primeiro lugar: MARCA importa, e muito! educainsights

Avaliacao do Conceito
(Comparacdo com Norma Educa)

E VERY

HIGH

o

@ VERY

LOW

AVG

Fontes: Estudos Educa Insights

CONCEITO HIBRIDO E~ CONCEITO HIBRIDOE ~ CONCEITO HIBRIDO E IGUAL OU MELHOR PRECO INFERIOR
RELEVANTE? ALGO DIFERENTE? FACIL DE ENTENDER? VS. PRESENCIAL? VS. PRESENCIAL?

‘ 83% ' ‘ 89°/o’ <93°/o > ‘ 91% ’ 60%

Qual é a relacao entre Consideracao de Marca e Liking do Conceito Hibrido?
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educainsights

Entao, isso significa que
o Hibrido vai
canibalizar o seu
presencial?




Uma coisa é certa:

educainsights

O volume vira de quem escolheria pelo presencial!

ALUNO PRESENCIAL @,

Pso i sof

FAIXA ETARIA

00000 18 a 25 anos 56
00000 26 a 35 anos 33
::::: Acima de 35 11
AB1 42% | 58% 60% trabalham
B2C
[ 5 | [ 5 | 1l i i i o
[ s B s |
il i i i i
il i i i
il i
= 0/. cursaram ensino médio
~ 47% em escolas particulares

U U
0/. Mmatricularam-se em 1
52% ano apos ensino médio
Q 600/0 dependem de transporte

publico para estudar

@ 760/0 sdo responsaveis pelo

pagamento da
mensalidade

Fontes: Estudos Educa Insights

ALUNO HIBRIDO @)

[ ]

Mes | 351‘ FAIXA ETARIA

00000 18 a 25 anos 44

00000 26 a 35 anos 38

::::: Acimade 35 18
AB1 33% | 67% 70% trabalham

B2C

= = i1 i i

$ sl

[

1l i i i

il o o o

= 329% cursaram ensino médio
~

em escolas particulares

U*U
E 41% matricularam-seem 1

ano apos ensino médio

74%0 de’epe_ndem de transporte
publico para estudar

0/~ Sao responsaveis pelo
81% pagamento da
mensalidade

ALUNO 100% ONLINE ‘/ Comparacéao entre os trés perfis de aluno

FAIXA ETARIA

rH135 | 65/*‘

00000 18 a 25 anos 18
00000 26 a 35 anos 26
::::: Acima de 35 56
AB1 12% | 88% 939% trabalham
B2C

il i i i i

1 i réh 1

il il i o

1 1 réh @

- 0/. cursaram ensino médio
~ 5% em escolas particulares

E 15% matricularam-se em 1

ano apos ensino médio

Q 820/o dependem de transporte

publico para estudar

% 970/0 sdo responsaveis pelo

pagamento da
mensalidade

(Desvios em relagdo a média)

415 -1-050 05 1 1,5

Idade
18 a 25 anos

Renda
Classe AB1

Ocupacao
% trabalham

EM Particular
% alunos

Pagam Mens.
% alunos
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Quando “1+1=3" =» o principio da “Canibalizacao Saudavel” educainsignts

CENARIO-BASE: MERCADO ATUAL CENARIO-TESTE: TOP PLAYER LANGA O HIBRIDO

40 40

1/5 do volume vem de canibalizacao da base atual

30 30

20 20

12

Share de Preferéncia (%)
Share de Preferéncia (%)

. o 26
0 ; 0 *

MASS PLAYER MASS PLAYER MASS PLAYER MIDPLAYER TOP PLAYER MASS PLAYER TOPPLAYER MASSPLAYER MASS PLAYER MIDPLAYER TOPPLAYER

PRESENCIAL PRESENCIAL PRESENCIAL PRESENCIAL PRESENCIAL PRESENCIAL HIBRIDO PRESENCIAL PRESENCIAL PRESENCIAL PRESENCIAL

R$ 580 R$ 465 R$ 616 R$ 860 R$ 1.150 R$ 580 R$ 600 R$ 465 R$ 616 R$ 860 R$1.150
MASS PLAYER
- R$ 616 - MASS PLAYER
MASS PLAYER MASS PLAYER R$ 616
R$ 580 R$ 580
" = MASS PLAYER " = MASS PLAYER
R$ 465 TOP PLAYER R$ 465 = TOP PLAYER
R$ 1.150 TOP PLAYER R$ 1.150
u HIBRIDO u
- MID PLAYER - MID PLAYER
R$ 860 R$ 860
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educainsights

MITO #2

“O Hibrido tem a
mesma proposta
dos cursos
semipresenciais que
existem ha muito
tempo.”




Semipresencial = EaD com Aulas Tradicionais

Hibrido = Presencial com Tecnologia

Encontros presenciais:
maximo de 1x por semana

Salas de aula
tradicionais

Aula expositiva/
Professor = Aluno

Marca € pouco
relevante para a decisao

MODELO SEMIPRESENCIAL

Ticket Médio:
R$ 200-500

Fontes: Estudos Educa Insightsv

MODELO HIBRIDO

Encontros presenciais: frequéncia
flexivel e adequada a cada
curso/IES (30-80%)

Salas de aulas com infraestrutura
especial para a pratica de
metodologias ativas

Aula colaborativa/
Aluno - Professor = Aluno

Marca é fator determinante
para a escolha

Ticket Médio:
R$ 450-900

educainsights
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Qual deve ser o meu Hibrido?

Nao ha um padrao! O segredo é equacionar o dilema da demanda

PORTFOLIO
DE CURSOS

AULAS

PRESENCIAIS

MODELO DE

ENSINO

PRESENCIAL

ONLINE

MATERIAIS

DE ESTUDO

Fontes: Estudos Educa Insights

INSTITUICAO 1

CURSOS DE ENGENHARIA

1X POR SEMANA
1 SABADO QUINZENAL

METODOLOGIAS ATIVAS
PROFESSORES

SALAS DE AULA 360°
PROJETOS E DISCUSSOES

CONTEUDO

VIDEOS POR CONTEUDO
TEXTOS DE APOIO
QUIZ DE FIXAGAO

ONLINE (AVA)
+
IMPRESSO

INSTITUICAO 2

- CURSOS DE NEGOCIOS, ENG.
- DE PRODUGAO, EDUCAGAO

FISICA, GASTRONOMIA E
LICENCIATURAS

QUINZENAIS

METODOLOGIAS
TRADICIONAIS

TUTORES

EXERCICIOS E TRABALHOS
DE FIXACAO

VIDEOS CURTOS POR
CONTEUDO )
LEITURA LIVRO DIDATICO
QUIZ DE FIXACAO

100% ONLINE (AVA)

INSTITUICAO 3

educainsights

INSTITUICAO 4

CURSOS DE ENGENHARIA,
NEGOCIOS, EDUCACAO FISICA,
GASTRONOMIA E
LICENCIATURAS

CURSOS DE NEGOCIOS
(CURSOS PILOTOS)

ATE 2X POR SEMANA
(cursos com aulas praticas)

3X POR SEMANA

METODOLOGIAS
TRADICIONAIS
TUTORES ,
EXERCICIOS E DUVIDAS

METODOLOGIAS ATIVAS
PROFESSORES

PEER INSTRUCTION
PROJETOS E DISCUSSOES

ViDEOS, CURTOS POR
CONTEUDO )
TEXTOS OBRIGATORIOS
MATERIAIS DE APOIO
TRADICIONAIS

VIDEOS POR CONTEUDO
TEXTOS PARA LEITURA
CONTEUDOS ADICIONAIS
GAMIFICATION

ONLINE (AVA)
+
IMPRESSO

100% ONLINE (AVA)
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MITO #3

“Meus alunos nao
entendem e nao
valorizam os
principais
diferenciais do
hibrido”.




Quando bem comunicado, o Hibrido € muito bem aceito!

Testamos nas dez maiores cidades do Brasil...

educainsights

Vocé ja ouviu falar de cursos

hibridos?
H sv [ ndo
BRASIL
SAOPAULO
RIO DE JANEIRO
BRASILIA
SALVADOR 25 75
FORTALEZA L 75

BELO HORIZONTE [ K:]

0o
N

MANAUS 30

N
o

CURITIBA W)

RECIFE [Yik

PORTOALEGRE [ K°)

N
(00]

(00)
N

Fontes: Estudos Educa Insights

Entao

apresentamos

uma breve

descricao sobre
cursos hibridos

3
2.

-

Consideraria fazer um curso hibrido?

BRASIL

SAO PAULO

RIO DE JANEIRO
BRASILIA
SALVADOR
FORTALEZA
BELO HORIZONTE
MANAUS
CURITIBA
RECIFE

PORTO ALEGRE

I 70
I, S 2
- ___
I 6 1
I, 58
I 60
I 70
I, S 4
I, 74
. K¥
I, 74

Os cursos hibridos sao iguais ou melhores do
que as atuais opcoes de cursos presenciais?

BRASIL

SAO PAULO

RIO DE JANEIRO
BRASILIA
SALVADOR
FORTALEZA
BELO HORIZONTE
MANAUS
CURITIBA
RECIFE

PORTO ALEGRE

I 9
I 60
I 56
I 6 7
I, 7 6
. ___K¥
. S 9
O ____k
I 7 1
O ___w&
I 63




Presencialidade é atributo chave para acertar no hibrido! educainsights

A COMBINAGCAO ENTRE QUAL O PRINCIPAL BENEFICIO DOS CURSOS HiBRIDOS?
PRESENCIALIDADE NO

NIVEL CERTO E PRECO
E O SEGREDO!

Il NAoIRAOCAMPUSTODOS OS DIAS OUTROS

73
61 o 63 o4 59 59
56 55 57 54
I39 I I37 I44 I 45 I41 I43 I46 I41
33 36 I
27

BRASIL SAO PAULO RIO DE BRASILIA SALVADOR  FORTALEZA BELO MANAUS CURITIBA RECIFE PORTO
JANEIRO HORIZONTE ALEGRE

Fontes: Estudos Educa Insights
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MITO #4

“O Hibrido nao
combinacom a
gualidade que quero
para a minha IES.”




Se isso nao é verdade para o 100% online,

educainsights

por que seria para o Hibrido?

CURSOS PRESENCIAIS CURSOS EAD

5.918 programas avaliados 199 programas avaliados

Notas 1 ou 2 = Notas 1 ou 2

1% “@ - Nota 3 2% “W Nota 3
= Nota 4 = Nota 4
= Nota 5 = Nota 5

889% 939/
0, 0,
Bom (Notas 3 a 5) 88% igual/acima do patamar ideal Bom (Notas323) 93% igual/acima do patamar ideal
Excelente (Notas 4 e 5) 28% Excelente (Notas 4 e 5) 33%

Fontes: Estudos Educa Insights
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MITO #5

“O Decreto dos
30% vai derrubar o
meu Hibrido”.

e




De 21% a 69%, o que fazer?

m % carga horaria a distancia ™ % carga horaria presencial

CURSO PRESENCIAL 20

CURSO A DISTANCIA

Fontes: Estudos Educa Insights

21%
COMO CLASSIFICAR?

» 69%

educainsights

Mas isso tende a mudar, pois os
principais beneficios do modelo ja
movem a preferéncia de quem
pretende iniciar uma graduacao...

O que te faria escolher por um curso hibrido?

AULAS TEORICAS ONLINE £ - | 36
PRATICAS PRESENCIAIS g
I 23

NAO PRECISAR IR A
FACULDADE TODOS OS DIAS

.lllllllllll"

*
Ysssnsnnnnnns?

PERMITIR QUE TRABALHE E _ 22
ESTUDE AO MESMO TEMPO

TER ACESSO A CONTEUDOS
ONLINE POR 24H B 13
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Este ja € um modelo padrao em outros paises educainsights

Que Inovacoes os Presidentes
de Universidades dos EUA

Acreditam Terao Maior
Impacto no Setor de Educacao
Superior (%)

9% DE ALUNOS EM EAD NOS EUA
(UNDERGRADUATE & GRADUATE)

Adaptive Learning -5 _ 61
Competency-based education -43 _ 43

m Hibrido /
Semipresencial

Prior learning assessment -15 - 17
® 100% Online
Free or open education resources -28 - 10
Massive open online courses -
(MOOCs)  ~22 Z
2012 2014 2016
B Impacto Negativo [ | Impacto Positivo

Fontes: The Innovative University: What College Presidents Think About Change In American Higher Education - 2014, Grade Increase Tracking Distance Education In The United States
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Este ja € um modelo padrao em outros paises

educainsights

0

THE OHIO STATE
UNIVERSITY

HYBRID + FLEXIBLE = HYFLEX

HYBRID: mistura de aula F2F tradicional com
formatos online dentro e fora da saula de aula

FLEXIBLE: estudantes podem escolher seu método de
participacao (online; offline/diario; semanal; mensal)

UNIVERSIDADES ESTAO ADOTANDO

i LEARNINGTOOLKIT

Recurso aberto e gratuito de informagoes, recursos,
modelos e pesquisas relacionadas ao aprendizado
combinado para instituicoes educacionais.

UNIVERSIDADES ESTAO INVESTINDO EM

o modelo HyFlex (Hibrido + Flexivel)

Fontes: Estudos Educa Insights
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Este ja € um modelo padrao em outros paises educainsights

trayectorias
TEC21

Tecnoldgico
de Monterrey

MODELO EDUCATIVO

TEC

e s i 52l

"/" 4 B A
‘\L& -y

AULAS E INFRA ADEQUADAS AO JOVEM LEXIBILIDADE NA GRADE CURRICULAR

Fontes: Estudos Educa Insights
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Este ja € um modelo padrao em outros paises educainsights

PORTAL ONLINE

@UNITEChlbr

||||||| turas Ejecutivas
NIV Campus

Hlb |dol

Actestaces y Taroas

FRANCARENTO 0% CORTO fy
PLATO

Actividades y Tareas

l' — % Semana 1

Ingresa 3 1a carpeta de la semana comrespondiente
" s nana2 hackendo cic sobre el nombre de la carpets.
|

Nata: L
y Tareas podi;

— Semana 3

s Semanad

ALUNO ESCOLHE AS SUAS DISCIPLINAS PLATAFORMA MULTIDISCIPLINAR
OVERLAP COMPLETO ENTRE AS OFERTAS SEM TECNOLOGIA E IMPOSSIVEL

Fontes: Estudos Educa Insights



OBRIGADO!

Daniel Infante
+5551 99586 0324
daniel.infante@educa-insights.com.br

educainsights

PREPARADO SEMESB (()

EXCLUSIVAMENTE PARA: ABAMES



